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Contexte



Contexte



Un contexte déjà ancien

Ph. Larédo, 2003, https://www.yumpu.com/fr/document/read/6785481/doc-latts-cnrs

https://www.yumpu.com/fr/document/read/6785481/doc-latts-cnrs






De nouveaux enjeux

Publish or Perish

+

Be visible or Vanish

+

Promote or Perish



https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf

https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf
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https://languedoc-roussillon-universites.fr/images/PDF/2018/181114_CP-JE-Open-Access.pdf


open access

science ouverte

free access



“When You Use Social Media 
You Are Not Working”

Des questions prégnantes



Atouts Faiblesses

RisquesOpportunités

facilité d’usage

validité scientifique non assurée

information overload

poids croissant dans 
l’évaluation du chercheur ?

non reconnaissance institutionnelle

perte de temps

accès à publications et travaux

visibilité

offre variée, donc différentes 
stratégies possibles

prises de position et responsabilité 
personnelles

indépendance du rattachement institutionnel

métriques floues, 
tournées sur quantité

réseautage

employabilité

communication large, vulgarisation

moyen de contact

charge de travail

perte de droits sur ses travaux

fraude et plagiat

hypothèses erronées 

absence de profil centralisé

veille informationnelle

développement de compétences

facilitation des échanges / dialogue

addiction

généralement des sociétés commerciales

diversification des publics

auto-promotion

trolls, attaques personnelles

coexistence vie privée / 
vie publique

multiplication d’outils

profils fantômes

codes d’utilisation

possibilité de surveillance continue

ouverture à la cité
mauvaises interprétations 
par certains publics

pérennité des services ?

mauvais profil = mauvaise pub ?

justification d’une absence 
temporaire (ex. : grossesse) ?

prise de parole 
scientifique (cf. fake 
news)

diversité des médias 
(textes, images, vidéos)

diffusion plus rapide que 
par la publication 
scientifique

incarnation de la 
recherche

spams et virus



étude 2019, https://www.frontiersin.org/files/Articles/430881/frma-03-00039-HTML/image_m/frma-03-00039-g002.jpg

https://www.frontiersin.org/files/Articles/430881/frma-03-00039-HTML/image_m/frma-03-00039-g002.jpg


État des lieux



https://framindmap.org/c/maps/1070993/public

https://framindmap.org/c/maps/1070993/public


Définitions



Définitions

Médias sociaux



étude A. Bouchard et C. Boudry, 2024

https://hal.science/hal-04537803


étude A. Bouchard et C. Boudry, 2024

https://hal.science/hal-04537803


S. Birch-Becaas et al., 2023

https://journals.openedition.org/asp/8611


Typologie des outils



Outils de visibilité
réseaux sociaux



les réseaux sociaux 
professionnels

https://www.linkedin.com/

→ pour le chercheur, un outil de contact et de veille, mais très (trop ?) orienté
monde de l’entreprise (F. Segado-Boj et al., 2019)

https://www.linkedin.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296


les réseaux sociaux 
académiques

nom date pays Users enregistrés nombre de 
documents

disciplines

Academia.edu 2008 Californie 260 millions 55 millions SHS

Researchgate.net 2008 Allemagne 25 millions 160 millions STM

→ pour le chercheur, des outils pour 1° accéder à des contenus (actualités, PDF), 2° gérer et 
diffuser son propre contenu, 3° identifier des experts/ des pairs (F. Segado-Boj et al., 2019)

https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296


les réseaux sociaux 
académiques

https://www.academia.edu/

https://www.academia.edu/


les réseaux sociaux 
académiques

https://www.researchgate.net/

https://www.researchgate.net/


1

2

3 étude Springer Nature, 2017

http://blogs.nature.com/ofschemesandmemes/2017/06/15/how-do-researchers-use-social-media-and-scholarly-collaboration-networks-scns


est-ce que je 
peux y déposer 
n’importe quel 

travail ?



document trouvé 
sur Academia

= qualité ?



mais pourquoi 
#DeleteAcademiaEdu ?



réseaux sociaux numériques 
et capitalisme de la plateforme 

sociétés for profit

digital labour

black box

gamification de soi

free access



https://www.academia.edu/terms

https://www.academia.edu/terms




→ les archives ouvertes

https://hal.science/

https://hal.science/




Outils de partage et de diffusion



X-Twitter

https://twitter.com/

→ pour le chercheur, un outil  favorisant le temps réel et l’information complémentaire,   
mais nécessitant du temps (F. Segado-Boj et al., 2019)

https://twitter.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296


# hashtag

@mention

1 tweet = 280 caractères

illustration

https://twitter.com/breton_justine/status/1224779339893551104

1 nom + 1 handle

https://twitter.com/breton_justine/status/1224779339893551104


RT retweet

https://twitter.com/breton_justine/status/1268082982771929088

https://twitter.com/breton_justine/status/1268082982771929088


LT livetweet

https://www.youtube.com/watch?v=h-gpctuN2M4 https://twitter.com/search?q=%23scmedias
&src=hashtag_click

https://www.youtube.com/watch?v=h-gpctuN2M4
https://twitter.com/search?q=%23scmedias&src=hashtag_click


thread 
(fil de discussion)

https://twitter.com/breton_justine/status/1359895223388766213

https://twitter.com/breton_justine/status/1359895223388766213


https://twitter.com/Patricklemaire_

https://twitter.com/patrlemaire

https://twitter.com/Patricklemaire_
https://twitter.com/patrlemaire


https://twitter.com/Thom_astro

https://twitter.com/Thom_astro




• quelques bonnes pratiques sur X-Twitter

• pour se présenter
travailler son profil
éviter trop d’autopromotion

• pour réseauter
définir les @ et les # de sa communauté

• pour communiquer
définir une ligne éditoriale
publier ni trop… ni trop peu
diversifier les formats et les contenus
répéter l’information sous différentes formes

• pour faciliter son usage
tester et expérimenter
programmer ses publications
regarder ses statistiques
utiliser des outils X-Twitter tiers (mais de plus en plus payants)



#Twexit ?



Outils de partage et de diffusion
communautés de partage



https://blogs.esa.int/exploration/category/astronauts/thomas-pesquet/

« Storytelling : la marque Pesquet »
https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/storytelling/storytelling-la-marque-pesquet_2201474.html

https://blogs.esa.int/exploration/category/astronauts/thomas-pesquet/
https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/storytelling/storytelling-la-marque-pesquet_2201474.html


les réseaux sociaux 
généralistes

https://www.facebook.com/

→ pour le chercheur, un outil pour promouvoir la recherche publiée ailleurs
(F. Segado-Boj et al., 2019)

https://www.facebook.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296


https://www.instagram.com/

https://www.facebook.com/

https://www.youtube.com/

https://www.instagram.com/
https://www.facebook.com/
https://www.youtube.com/




Katie Bouman et la 1e photo de trou noir

https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/trou-noir-premiere-image-trou-noir-katie-bouman-remet-pendules-heure-75715/


#WomenInScience

#BlackHistoryMonth



• cinq bonnes raisons d’être sur YouTube (et les autres…)

– partager ses recherches

– améliorer leur portée

– inspirer de nouvelles vocations

– améliorer la littératie et lutter contre la désinformation

– raconter son histoire

https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/recherche-cinq-bonnes-raisons-etre-youtube-scientifique-85675/

https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/recherche-cinq-bonnes-raisons-etre-youtube-scientifique-85675/


Outils de production
blogs



C. Hank. Scholars’ blogs…, 2012

http://fr.slideshare.net/carolynhank/scholars-blogs-or-scholarly-blogs-perceptions-and-implications-for-promotion-reward-and-preservation


1. Du « nous » au « je »

2. Deadline is dead

3. Le séminaire permanent

4. Culture de l’expérience

5. Qui lit les Annales ?

6. Une science aimable

https://web.archive.org/web/20200616064004/http://www.arhv.lhivic.org/index.php/2008/09/15/807-why-blog

https://web.archive.org/web/20200616064004/http:/www.arhv.lhivic.org/index.php/2008/09/15/807-why-blog


– #1, ruining your public 
reputation

– #2, offending potential 
educators/employers

– #3, irrelevant topics

– #4, time management

– #5, prioritized writing

https://nearemmaus.wordpress.com/2013/09/18/5-reasons-a-student-shouldnt-blog-conclusion

https://nearemmaus.wordpress.com/2013/09/18/5-reasons-a-student-shouldnt-blog-conclusion


ex. : https://hypotheses.org/

https://hypotheses.org/


• ce qu’un blog académique peut couvrir

• présentation du travail de recherche 
• contexte, buts, objectifs
→ se faire connaître

• rapports d’avancement des recherches
• ex. : carnet de recherche
→montrer les projets en cours, susciter des échanges

• apprentissages en lien avec la recherche
• ex. : nouvelles méthodes, nouveaux outils, veille thématique
→ valoriser des compétences techniques et thématiques

• réflexions sur des points d’actualité
→ valoriser une expertise thématique et participer au débat public

• comptes rendus d’événements
• ex. : comptes rendus de colloques, séminaires, expositions
→ s’inscrire dans un réseau

https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/05/25/so-youve-decided-to-blog/

https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/05/25/so-youve-decided-to-blog/


Sur la forme

être agréable
présenter des contenus faciles à lire et rythmés 

(aération, titres, intertitres, puces, gras)

utiliser un style simple et direct (phrases courtes, 

un message par phrase, résumé)

varier les contenus (citations, illustrations)

être repérable
utiliser des mots-clés (référencement internet)

mettre des boutons de partage sur les réseaux 

sociaux

faciliter l’accessibilité (handicaps, dispositifs 

d’accès)

Sur le contenu

être identifié
soigner la présentation About / A propos

mettre des liens vers ses autres présences en 

ligne

être clair
expliciter sa ligne éditoriale

connaître son sujet et ses lecteurs

mettre le message essentiel au début

donner envie d’en savoir plus
trouver des titres accrocheurs

renvoyer vers des liens externes (« click to 

action »), des références bibliographiques

donner une possibilité de contact

« test and learn »
utiliser les statistiques pour connaître son 

audience et l’utilisation des contenus

Ne pas oublier :
- le temps des lecteurs est compté
- on lit différemment sur un écran et sur du papier

Bien écrire pour le web



https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2022/04/11/are-personal-academic-blogs-a-thing-of-the-past/

https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2022/04/11/are-personal-academic-blogs-a-thing-of-the-past/


Stratégies



P. Aventurier et D. L’Hostis, http://ist.blogs.inra.fr/technologies/wp-content/uploads/sites/2/2016/11/Activist1_ReseauxSociaux-1.pdf

http://ist.blogs.inra.fr/technologies/wp-content/uploads/sites/2/2016/11/Activist1_ReseauxSociaux-1.pdf


Visibilité du chercheur

sur internet

par les réseaux sociaux

diffusion

dépôt
de ses propres travaux, 

créés pour un cadre autre

ex. : LinkedIn, ResearchGate, 
Academia, Twitter, blogs, etc.

curation

rediffusion
d’informations préexistantes 

dont on n’est pas l’auteur

ex. : Twitter, Facebook, blogs, etc.

communication

création
de contenus spécifiques

ex. : YouTube, Instagram, blogs, 
etc.

publication

présentation
de son profil, ses activités

ex. : LinkedIn, ResearchGate, 
Academia, etc.



Publier

évaluation par les pairs

métadonnées

temps long

Partager

dimension sociale

viralité

temps court

→ attention
confiance
crédibilité

→ espace commun
du savoir

work in progress

d’après Louise Merzeau



F. Segado-Boj et al., 2019

https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296


Mon avatar

Quelle image, photo pour illustrer mon 
profil ?

Mon profil

Qui suis-je ? En 3 phrases courtes

Mes thèmes

Moi ou ce dont je veux parler en 1 mot

mot 1 #

mot 2 #

mot 3 #

Ma ligne éditoriale

Ce dont je parle ou veux parler, ce que je partage ou veux partager, 
pour qui, pour quoi (travail, activités de recherche, 
compétences…)

se présenter sur les réseaux sociaux



communiquer sur les réseaux sociaux

Mes buts de communication sont... Auprès du public... Avec le degré de priorité...

BUTS

Les messages que je fais passer Les messages que je veux entendre

CONTENUS

Les points de contact existants avec mon public

CONTACTS

But de communication Média social pertinent

TRADUCTION DANS LE CONCRET

Qu’est-ce que je mesure ? C’est un succès si...

MESURE

d’après UNIL

https://docs.google.com/document/d/1MMIESGH0CyUflvD_J2i5tVaDX4ZtLRW2in3ZkRnQcSo/edit


1° Je  voudrais utiliser les réseaux sociaux avant tout pour rendre visible 
mon profil de doctorante : profil, travaux, compétences.

Quels sont les réseaux 
les plus adaptés ?

en fonction de l’objectif (monde socio-professionnel, monde 
académique) et du temps disponible
réseaux sociaux de profil : LinkedIn, Academia, ResearchGate
plus largement des outils mettant en valeur son domaine 
(Twitter, blog)

Quelles informations 
diffusées ?

profil (identité, etc.)
liste des travaux
compétences (thématiques, techniques)
mots-clés
CV
contacts

Quelles sont les bonnes 
pratiques ?

mise à jour
centralisation
lien vers les pages institutionnelles

Quels sont les points 
d'attention ?

éviter de déposer les documents sur des plateformes 
commerciales
problème de la prise de position personnelle



2° Je voudrais utiliser les réseaux sociaux pour annoncer et diffuser mes 
travaux : communications, publications scientifiques.

Quels sont les réseaux les 
plus adaptés ?

savoir distinguer clairement les réseaux sociaux commerciaux et les 
pratiques de l’open science (archives ouvertes) pour le dépôt des 
travaux
ResearchGate ou Academia pour la diffusion du texte lui-même 
Twitter ou LinkedIn pour prévenir ses relations de la sortie d'un 
nouveau texte, voire même dès l’acceptation du texte (auto-
promotion)

Quelles informations 
diffusées ?

le texte en lui-même si l'éditeur en donne le droit / un lien vers le 
texte ou la revue

Quelles sont les bonnes 
pratiques ?

en terme de calendrier, savoir jouer des complémentarités  de 
dépôts possibles entre le manuscrit soumis (preprint), le manuscrit 
accepté (postprint revu par les pairs) et le PDF éditeur
mettre le lien vers la source au lieu du PDF
répertorier avec des mots-clés
mettre à jour ses références bibliographiques sur ses différents 
profils en ligne

Quels sont les points 
d'attention ?

visibilité / accessibilité / s'assurer de ce que l'on a le droit de diffuser 
ou pas/ Peut-être penser/ choisir le public qui va voir le post / faire 
attention aux questions de copyright (est-ce que la plateforme 
s'accapare les droits)



2° Je voudrais utiliser les réseaux sociaux pour mettre en valeur mes projets 
en cours : organisation de séminaire ou journée d'étude, participation à un 

colloque, chantier sur le terrain, association.

Quels sont les réseaux 
les plus adaptés ?

en fonction du public visé (monde académique, grand public) et du 
type de contenus à diffuser
Academia pour le projet fini ; ResearchGate pour le projet en cours 
et le projet fini
pour une visibilité grand public : Facebook pour la vulgarisation à 
travers l'utilisation d'un groupe ; Twitter ; Instagram pour un projet 
"visuel"
YouTube pour une présentation vidéo d'un colloque
blog du projet, centralisant l’ensemble des informations (en amont, 
pendant et en aval du projet)

Quelles informations 
diffusées ?

visuels, dates, participants, bilan du projet (articles, etc.)

Quelles sont les bonnes 
pratiques ?

plutôt des liens que des PDF, mettre en archives ouvertes sur HAL
prévoir des éléments bilingues ?

Quels sont les points 
d'attention ?

droits d'auteur, droits des images, bibliographie et références 
précises



4° Je voudrais utiliser les réseaux sociaux pour communiquer autour de 
mon domaine de recherche (communauté académique, grand public). 

Quels sont les réseaux 
les plus adaptés ?

communication académique ou grand public ?
Academia, ResearchGate pour mes travaux
Twitter pour la veille
blogs
plateformes multimédias : YouTube, Instagram…

Quelles informations 
diffusées ?

de courts tweets à de longs billets ; du texte à la vidéo en passant 
par les images

Quelles sont les bonnes 
pratiques ?

poser sa légitimité scientifique (cf. présentation et présence de 
références bibliographiques)
savoir adapté son discours (attention au jargon)

Quels sont les points 
d'attention ?

droit d’auteur
droit des images
risques liés à l’exposition médiatique (commentaires négatifs, trolls, 
plagiat)
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https://musingsaboutlibrarianship.blogspot.com/2019/11/systematically-improving-visibility-of.html


M. Terras, 2012 
http://journalofdigitalhumanities.org/1-3/the-
impact-of-social-media-on-the-dissemination-of-
research-by-melissa-terras/

http://journalofdigitalhumanities.org/1-3/the-impact-of-social-media-on-the-dissemination-of-research-by-melissa-terras/






Enjeux



Réseaux sociaux et présence numérique

stratégies de présence en ligne
e-reputation

place des outils institutionnels



Réseaux sociaux et identité numérique
reconnaissance institutionnelle

Quelle prise en compte ?



Réseaux sociaux et identité numérique
identité numérique et e-reputation



Réseaux sociaux et identité numérique
identité numérique et e-reputation

Prudence



quelle place pour 
la page 

institutionnelle ?

Réseaux sociaux et identité numérique
quelle place pour les autres outils ?





le profil 
Google Scholar

https://scholar.google.fr/

https://scholar.google.fr/


sites personnels

https://wordpress.org/

https://wordpress.com/

https://wordpress.org/
https://wordpress.com/


Réseaux sociaux et science ouverte

la science ouverte
identifiants
métriques



Réseaux sociaux et science ouverte

https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/


Réseaux sociaux et science ouverte
les identifiants

programme H2020 de la Commission européenne

« Les auteurs d’une publications doivent être 
identifiables par un identifiant pérenne, non-

exclusifs, ouvert et interopérable »

https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/hi/oa_pilot/h2020-hi-oa-
pilot-guide_en.pdf

https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/hi/oa_pilot/h2020-hi-oa-pilot-guide_en.pdf


les identifiants 
chercheurs

https://orcid.org/

https://orcid.org/


https://zenodo.org/record/163564/files/20161025_Brown_ORCID%20DE.pdf

https://zenodo.org/record/163564/files/20161025_Brown_ORCID%20DE.pdf


Quelle valeur pour les métriques des 
réseaux sociaux ?

Réseaux sociaux et science ouverte
les métriques



production peer-review citations altmetrics

IMPACT



https://www.altmetric.com/details/86267317

https://www.altmetric.com/details/86267317


Réseaux sociaux et droit

droit d’auteur
droit des images

droit sur les données personnelles



Réseaux sociaux et droit
droit sur mes travaux

http://hoggresearch.blogspot.fr/

http://hoggresearch.blogspot.fr/


Réseaux sociaux et droit
droit des publications

https://www.researchgate.net/ip-policy

https://www.researchgate.net/ip-policy


Réseaux sociaux et droit
droits d’exploitation



Réseaux sociaux et droit
les licences Creative commons

Creative Commons

BY : Attribution ; 
NC : Noncommercial ; 
ND : NoDerivs ; 
SA : Share Alike

https://foter.com/blog/how-to-attribute-creative-commons-photos/

https://foter.com/blog/how-to-attribute-creative-commons-photos/




Réseaux sociaux et droit
protection des données personnelles

source

https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/nouveau-monde/facebook-et-instagram-vos-donnees-ou-votre-carte-bancaire_6148719.html


Privacy d’Academia
https://www.academia.edu/privacy

https://www.academia.edu/privacy






Réseaux sociaux et éthique

prises de position personnelles
risques des réseaux sociaux



Réseaux sociaux et éthique
conditions générales d’utilisation des services

https://www.letemps.ch/monde/donald-trump-definitivement-musele-twitter

https://www.letemps.ch/monde/trump-ovationne-critique-readmis-twitter

https://www.letemps.ch/monde/donald-trump-definitivement-musele-twitter
https://www.letemps.ch/monde/trump-ovationne-critique-readmis-twitter


Réseaux sociaux et éthique
devoirs du chercheur

source, à compléter par l’avis du COMETS Entre liberté et responsabilité : l’engagement public des 
chercheurs et chercheuses, 2023

GUIDE COMETS
« 4.5. COMMUNICATION DES RÉSULTATS AU PUBLIC ET AUX MEDIAS

Le chercheur se doit de diffuser ses savoirs et de porter ses activités à la 
connaissance du public de  sorte qu’elles puissent être comprises par les non-
spécialistes et qu’ils en perçoivent les justifications et l’intérêt. Les personnels 
de recherche relevant de la fonction publique disposent de la liberté 
d'expression et d'opinion avec une obligation de réserve, de confidentialité, de 
neutralité et de transparence des liens d’intérêt.
[…] [Le chercheur] doit avoir l'honnêteté de distinguer entre ses 
connaissances scientifiques et ses opinions personnelles auxquelles son statut 
de chercheur ne donne aucune légitimité particulière.
Les réseaux sociaux et les blogs occupent une place croissante dans 
l’information du public et des médias. Il est de la responsabilité des chercheurs, 
dans l’intérêt de la science et le respect de leur institution, d’apprécier l’impact 
que peuvent avoir les informations qu’ils y déposent et de s’assurer de leur 
fiabilité et de leur objectivité. »

https://comite-ethique.cnrs.fr/guide-pratique/
https://comite-ethique.cnrs.fr/avis-du-comets-entre-liberte-et-responsabilite-engagement-public-des-chercheurs-et-chercheuses/


Réseaux sociaux et éthique
risques des réseaux sociaux



Quelle place pour les réseaux sociaux 
dans le domaine de la recherche 

en 2024 ?

le poids de plateformes commerciales aux pratiques douteuses
un environnement de partage de moins en moins serein pour les chercheurs

une mise en perspective de pratiques de chercheurs semblait-il ancrées

quelques pistes de réflexion



https://www.nature.com/articles/d41586-022-00513-9

http://www.responsiblesharing.org/2023-09-15-acs-elsevier-and-researchgate-resolve-litigation-with-
solution-to-support-researchers/

https://www.nature.com/articles/d41586-022-00513-9
http://www.responsiblesharing.org/2023-09-15-acs-elsevier-and-researchgate-resolve-litigation-with-solution-to-support-researchers/


https://www.researchgate.net/researchgate-updates/retiring-projects

https://www.researchgate.net/researchgate-updates/retiring-projects


https://markcarrigan.net/2023/04/21/it-is-time-for-academics-to-let-go-of-twitter/

https://www.latimes.com/business/story/2023-08-25/column-scientists-used-to-love-twitter-thanks-to-elon-musk-theyre-giving-up-on-it

https://markcarrigan.net/2023/04/21/it-is-time-for-academics-to-let-go-of-twitter/
https://www.latimes.com/business/story/2023-08-25/column-scientists-used-to-love-twitter-thanks-to-elon-musk-theyre-giving-up-on-it


https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2023/12/07/x-linkedin-bluesky-mastodon-threads-tiktok-how-to-chose-in-a-fractured-academic-social-media-landscape/

https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2023/12/07/x-linkedin-bluesky-mastodon-threads-tiktok-how-to-chose-in-a-fractured-academic-social-media-landscape/


https://consciences.hypotheses.org/2856

https://consciences.hypotheses.org/2856


Réseaux sociaux et chercheur

messages à emporter



https://www.unil.ch/socialmedia/files/live/sites/socialmedia/files/shared/presentation_2017.pdf

https://www.unil.ch/socialmedia/files/live/sites/socialmedia/files/shared/presentation_2017.pdf


https://www.bu.edu/research/files/2017/11/Merged-Presentation.pdf

https://www.bu.edu/research/files/2017/11/Merged-Presentation.pdf


profil travaux

communication

Be visible or Vanish Publish or Perish

Promote or Perish

Réseaux et médias 
sociaux



profil travaux

communication

? être visible

? savoir communiquer 

? être responsable



Réseaux sociaux personnels et institutions

• Quelques attendus

présence numérique → page institutionnelle

science ouverte et open access → identifiants, archives ouvertes

respect du droit → contrat d’édition, licences

pratiques éthiques → prises de position responsables

visibilité durable et éthique



1. UNIFORMISATION

2. CENTRALISATION 

3. ENTRETIEN

4. INTERACTIONS

5. DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE

Quelle que soit la stratégie de présence en ligne



1. UNIFORMISATION
cohérence visuelle et textuelle

2. CENTRALISATION
indication des liens entre profils
choix d’un profil prioritaire (page institutionnelle) ? 

3. ENTRETIEN
présence évolutive
mise à jour
adaptation de la stratégie sur la durée

4. INTERACTIONS
autres formes de visibilité et d’identité (mail, affiliation, colloques)

5. DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE
insertion dans le contexte de science ouverte
respect du droit
prise de position



Et sortir des réseaux sociaux numériques…



https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf

https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf

