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http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.fr

Support issu de :

* Aline Bouchard. Veille, visibilité et communication : les atouts des réseaux
sociaux pour le chercheur. [mises a jour réguliéres]

https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/veille-visibilite-et-communication-les-atouts-
des-reseaux-sociaux-pour-le-chercheur

S’y reporter pour les commentaires, les références et tout complément

« - Etrevisible sur internet : I'identité numérique du chercheur. [mises a jour
régulieres].
https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/etre-visible-sur-internet-l-identite-
numerique-du-chercheur , voir notamment la synthése Construire son identité
numérique de chercheur

* --et Mariannig Le Béchec. Réseaux sociaux numériques de la recherche

entre visibilité et pratiques éthiques. 01/2020.
https://zenodo.org/record/3631375.

Lien vers la carte de liens
https://framindmap.org/c/maps/1063660/public



https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/veille-visibilite-et-communication-les-atouts-des-reseaux-sociaux-pour-le-chercheur
https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/etre-visible-sur-internet-l-identite-numerique-du-chercheur
https://zenodo.org/record/3631375
https://framindmap.org/c/maps/1063660/public

Contexte
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Enjeux



Contexte




Un contexte déja ancien

Les différentes
« activités» pour
satisfaire les dimensions

les relations
avec les pairs

de la recherche

Ph. Larédo, 2003, https://www.yumpu.com/fr/document/read/6785481/doc-latts-cnrs


https://www.yumpu.com/fr/document/read/6785481/doc-latts-cnrs

vintage social networking

LinkedIn Pinterest YouTube
foursquare

\

WordPress Ob\ﬁ
“_f};*"

Wtp/laronyandsl wor dpress com @ John Athirson, Wrone Nards




Reseau social

C: .,). .?‘;‘}

. j‘;‘;. N




Publish or Perish

+

Be visible or Vanish
+

Promote or Perish



W l L E Y ENABLING DISCOVERY | POWERING EDUCATION | SHAPING WORKFORCES

Get your research seen

Make an impact
with these nine
promotional tools.

SEO

+ Use refevant keywords 1 f

e and abstract dear angd easy Lo sear fo

EO strategies t Jing, can heldp get your paper seen

Conferences

king informally

W paper, or . : ted blog

ind engage wit archers from across the world

Multimedia
+ Short video

yOUur work

Email

r work on your s al r q s.and be s 10 stay engaged In any
sations about your

age with any Institution,

may be able to share your posts

https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf



https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf

Etre autonome
pour la mise a : Restgr
Ameliorer la jour de sa page informé des

visibilité de ses chercheur travzux da_ns
son domaine
G Provoquer des
opportunités
demploi, de
partenariat, et/ ou
Echanger, de mobilité
communiquer
Etre reconnu avec ses pairs
par les pairs
Se proteger
contre les
Construire fraudes
un réseau de

contacts

groupe OA LR, https://languedoc-roussillon-universites.fr/images/PDF/2018/181114_CP-JE-Open-Access.pdf


https://languedoc-roussillon-universites.fr/images/PDF/2018/181114_CP-JE-Open-Access.pdf

open access

science ouverte

free access



“When You Use Social Media
You Are Not Working”



offre variée, donc différentes
facilité d’'usage stratégies possibles
diversité des médias

diffusion plus rapide que
(textes, images, vidéos) i S

par la publication
scientifique

indépendance du rattachement institutionnel

:f;'\; visibilité
L A

i
e

communication large, vulgarisation
incarnation de la
recherche

=}
o

reseautage prise de parole

scientifique (cf. fake

auto-promotion
news)

facilitation des échanges | dialogue

< s . moyen de contact
acces a publications et travaux

e diversification des publics
ouverture a la cité

veille informationnelle ~ SMPloyabilite

développement de compétences

validité scientifique non assurée

pérennité des services ?
généralement des sociétés commerciales

non reconnaissance institutionnelle

: - . , -
mauvais profil = mauvaise pub ? métriques floues,

justification d’une absence SHIERS SIF EUETE

temporaire (ex. : grossesse) ? charge de travail

multiplication d’outils absence de profil centralisé
codes d’utilisation

perte de temps

prises de position et responsabilité
personnelies profils fantémes

information overload addiction hypothéses erronées

spams et virus coexistence vie privée |

o . . vie publique
possibilité de surveillance continue PERIR

mauvaises interprétations perte de droits sur ses travaux

par certains publics fraude et plagiat

poids croissant dans

trolls, attaques personnelles ; .
’ q P I’évaluation du chercheur?




m Female respondents

m Male respondents

=
a0
v
-
=
~
S
=
v
)
2

étude 2019, https://www.frontiersin.org/files/Articles/430881/frma-03-00039-HTML/image_m/frma-03-00039-g002.jpg


https://www.frontiersin.org/files/Articles/430881/frma-03-00039-HTML/image_m/frma-03-00039-g002.jpg

Etat des lieux




Typologie des outils

0, ——

T, Stratégies

https://framindmap.org/c/maps/1070993/public



https://framindmap.org/c/maps/1070993/public

Reseau social




Médias sociaux

Reseau social

.. 2..2%
s
Service de partage ‘. ',. .

) b

0}0 g ’.
» Microblog
v |

2% 2%




396 224 277

hysique Nucléaire

étude A. Bouchard et C. Boudry, 2024


https://hal.science/hal-04537803

e 725 1

gle Scholar profile (n

étude A. Bouchard et C. Boudry, 2024


https://hal.science/hal-04537803

How de you disseminate your research work at present so that it reaches other researchers and peers. Please select up to
THREE options.

Arxiy, PMC, RePEc, ...}

On digital platforms such as YouTuba

| use the e ip blog, my personal bl
o Iy r we <]

| use academic social ne
(ResearchGate, Acader

| use social mets
In mersews, press releases, and mass media
communication (magazines, press, radio, TV)

On crowdfunding and Cilizen Sc

HNone of the above

40%
Percentage

How do you disseminate your research work at present so that it reaches the general public? Please select up to THREE options.

On the growp g
research i 3 G e vebsite

Cin social networks (Twitter abook, Reditt
A hat, Instagram

On digital platforms such as YouTube

n the mass media (Magazinas, newspapers, radio

LEbevISin)

In crowdfunding weab porals

n Citizen Science web porals

Maone of the above

S. Birch-Becaas et al., 20


https://journals.openedition.org/asp/8611

ey L Al
Fo.Cco000K

STRIKING 1;{/31 x‘:/ // LOUS YOUR FILMS WILL LAST FOREVER ON
SOICTAT /; P/ 4

Typologie des outils




Reseau social




les réseaux sociaux
professionnels

Linked {3}

https://www.linkedin.com/

—> pour le chercheur, un outil de contact et de veille, mais trés (trop ?) orienté
monde de I’entreprise (F. Segado-Boj et al., 2019)


https://www.linkedin.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296

les réseaux sociaux
académiques

Academia.edu Californie 260 millions 55 millions

Researchgate.net Allemagne 25 millions 160 millions

- pour le chercheur, des outils pour 1° accéder a des contenus (actualités, PDF), 2° gérer et
diffuser son propre contenu, 3°identifier des experts/ des pairs (F. Segado-Boj et al., 2019)



https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296

les réseaux sociaux
académiques

ACADEMIA

https://[www.academia.edu/


https://www.academia.edu/

les réseaux sociaux
académiques

https://www.researchgate.net/


https://www.researchgate.net/

"Which, if any, of the following tasks do you do on
social media/SCNs in relation to your work?"

—&— Overall -—@—Social Media =d#—SCNs

Support research

activity

Promoting

&/
myseli/resear h

étude Springer Nature, 2017


http://blogs.nature.com/ofschemesandmemes/2017/06/15/how-do-researchers-use-social-media-and-scholarly-collaboration-networks-scns

est-ce que je
peux y deposer

n’importe quel
travail ?




document trouvée

sur Academia
= qualite ?




mais pourquoi

#DeleteAcademiaEdu?




reseaux sociaux numeriques
et capitalisme de la plateforme

sociétés for profit
digital labour
black box
gamification de soi

free access



License granted by Member ACADEMIA

bost, upload, publish, submit or transmit Member

ou hereby grant to

under copyright, in any medium, and to authorize others to do the same, in connection with operating
and providing the Services and Content to you and to other Members, provided that the Member Content
s not sold for a profit. Academia.edu does not claim any ownership rights in any Member Content and
nothing in these Terms will be deemed to restrict any rights that you may have to use and exploit any

Member Content.

https://www.academia.edu/terms


https://www.academia.edu/terms

FREE IMMEDIATE RESEARCH
ARTICLES

OPEN ACCESS

\ RE-USE
ONL'NE AVAILABILITY RIGHTS




- les archives ouvertes

HAL

archives-ouvertes. {1

https://hal.science/


https://hal.science/

La Délégation a I'IST souhaite attirer l'attention sur les risques d’utilisation des réseaux
sociaux académiques et suggere les bonnes prathues suivantes de valorisation des
publications, conformes a la

et bénéfiques aux chercheurs comme a I'Institut :

Déposer ses travaux dans Prodinra (prodinra.inra.fr)
Utiliser les réseaux sociaux pour signaler ses travaux mais sans dépot direct

Elaborer une stratégie de communication pour diffuser des informations et promouvoir
sa propre production via les médias sociaux
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X-Twitter

https://twitter.com/

—> pour le chercheur, un outil favorisant le temps réel et I'information complémentaire,
mais nécessitant du temps (F. Segado-Boj et al., 2019)


https://twitter.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296

1 tweet = 280 caracteres

1 nom + 1 handle

# hashtag

(@mention

illustration

~ Dr. Justine Breton

.
- ’

"A mind needs books like a sword needs a whetstone"
A paraitre le 15 avril 2020:

Une histoire de feu et de sang: le Moyen Age de

Une étude médiévaliste de Florian Besson d'
M et moi-méme, disponible aux

Une histoire de feu et de s
Le Moyen Age de Game of Thron

UNE HISTO[RE Florian Besson, Justine Breton
DE FEU ET DE SANG

LE MOYEN AGE
DE GAME OF THRONES

FLORIAN BESSON JUSTINE BRETON

Hors collection » 348 pages » 19 €
Attachée de presse : Camille Auzéby

L'envers de la civilisation

Série de tous les records, Game of Thrones met
et de personnages historiques, de thématiqu
imaginaire, sombre et tragique, véritable en
qu’étudient les médiévistes. Car la série ne d

imaginons aujourd'hui cette période, en lien av
ce rapport a l'histoire, a ce que nous pensons
pulsions secréetes qui la motivent, hier comme a
Le Moyen Age apparait alors comme I'envers ef

https://twitter.com/breton_justine/status/1224779339893551104


https://twitter.com/breton_justine/status/1224779339893551104

RT retweet

Dr. Justine Breton

Parution reportée suite a I'épidémie, mais cette fois ¢a y est:

Une histoire de feu et de sang: le Moyen Age de #

Un ouvrage des ¢
commande en ligne!

% Dr. Justine Breton

. disponible dés aujourd’hui en librairie et en

“A mind needs books like a sword needs a whetstone”

A paraitre le 15 avril 2020:

Une histoire de feu et de sang: le Moyen Age de #GameofThrones

Une étude médiévaliste de Florian Besson d'@AgeMoyen et moi-méme,

disponible aux @editions_PUF.

FLORIAN BESSON JUSTINE BRETON

UNE HISTOIRE
DE FEU ET DE SANG

LE MOYEN AGE
DE GAME OF THRONES

» 8

Une histoire de feu et de s
Le Moyen Age de Game of Thron

Florian Besson, Justine Breton

Hors collection « 3 pages* 19 ¢
Attachée de presse : Camille Auzéby

L'envers de la civilisation

Série de tous les records, Game of Thrones met
et de personnages historiques, de thématiqug
imaginaire, sombre et tragique, véritable en
qu'étudient les médiévistes. Car la série ne d

imaginons aujourd’hui cette période, en lien av

ce rapport a Fhistoire, a ce que nous pensons
pulsions secrétes qui |a motivent, hier comme a
Le Moyen Age apparait alors comme l'envers e

https://twitter.com/breton_justine/status/1268082982771929088


https://twitter.com/breton_justine/status/1268082982771929088

LT livetweet

2 YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=h-gpctuN2M4

(BnF .:.AJspl 9 Sﬁ F SFEJS VA =

om0

10es | Médias

Journée de conférences et débats

“ o

29

janvier 2021

irec e natlonale de Frand

4

https://twitter.com/search?q=%23scmedias
&src=hashtag_click


https://www.youtube.com/watch?v=h-gpctuN2M4
https://twitter.com/search?q=%23scmedias&src=hashtag_click

thread
(fil de discussion)

Dr. Justine Breton

U & eton_Jjus

On y parlera de médiévalisme en BD, littérature
jeunesse, jeux vidéo, etc., de comment faire vivre le
Moyen Age aujourd'hui, et de plein d'autres choses
passionnantes!

Inscrivez-vous vite! [§§

@ cesam @cEscM_7302 - Feb 11

[29 mars-2 avril 2021] Colloque intemational du @CESCM

de F@UnivPoitiers

- Les médiévistes face aux médiévalismes : rejet, accompagnement ou
appropriation ? Inscription obligatoire en ligne cescm.hypotheses.org/13751

13 Retwe 30 Like
y )
Dr. Justine Breton @ hreton_usting
‘gz; Rep gt 5—1—'.:“_3'.'%

ayen), Fanny Cohen
Moreau (2 P2\ =dieviztes), Anne Besson (Z zzon), Vincent Ferré (
DVincentFerre), Paul Sturtevant (& Past_Prezz=nt), Tommaso di Carpegna

Falconieri, Alain Corbellari, Isabelle Olivier, Romain Vincent_!

https://twitter.com/breton_justine/status/1359895223388


https://twitter.com/breton_justine/status/1359895223388766213

I ™
| Follow |
M A

patrick_lemaire

@PatrickLemaire_

Developmental biologist trying to figure out the building rules of ascidian embryos.
This is my science account. For more political activity see @patriemaire

https://twitter.com/Patricklemaire

| Follow

Patrick Lemaire

@patrlemaire

Biologiste inquiet pour le futur de I'Ens. Supérieur et la Recherche en France (et
ailleurs). Mes tweets n'engagent que moi. Scientific account:@patnicklemaie

© Montpellier, France &’ crbm.cnrs.fr/team/lemaire/ [ Joined June 2014

https://twitter.com/patrlemaire


https://twitter.com/Patricklemaire_
https://twitter.com/patrlemaire

g Thomas Pesquet @ T 7hom astro - Feb 17
‘ Our official portrait reminds me of the #Fantastic
which one of us is Thing? OO i /p/2kALNRK

l

Thomas Pesquet @ @ 7hom astro - Feb |
Sur ce portrait officiel de notre équipage, on dirait qu‘on a chacun un super
pouvoir! § ¥ 2 % .. Avotre avis, qui a lequel ? 3

HAF
Z41ant tinue
4fantastiques

h :/[twitter.com/Thom_astr


https://twitter.com/Thom_astro

IN2P3 Les 2 infinis
_ : Livraison du dernier cryomodule
« Dormeur » pour le projet d'accéléerateur

IN2P3 Les 2 infinis
! _bExperiment's new analysis
confirms old puzzle cGC

LHCD
preliminary

SM from DHMV

IN2P3 Les 2 infinis



* quelques bonnes pratiques sur X-Twitter

* pour se présenter
travailler son profil
éviter trop d’autopromotion

* pour réseauter
définir les @ et les # de sa communauté

pour communiquer
définir une ligne éditoriale
publier ni trop... ni trop peu
diversifier les formats et les contenus
répéter I'information sous différentes formes

pour faciliter son usage
tester et expérimenter
programmer ses publications
regarder ses statistiques
utiliser des outils X-Twitter tiers (mais de plus en plus payants)



#Twexit ?



Service de partage




Thomas
Pesquet

Thomas Pesquet was born in Rouen
France, on 27 February 1978. He was
launched to the International Space Station
for his first six-month mission, Proxima, in
November 2016. Thomas is currently
training for his second mission, known as
Alpha, and will be launched to the
International Space Station on a SpaceX
Crew Dragon in 2021

vy 6000 D

¢ Videos for broadcasters

‘9 Biographie francaise de Thomas Pesquet

& Proxima blog

https://blogs.esa.int/exploration/category/astronauts/thomas-pesquet/

« Storytelling : la marque Pesquet »

https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/storytelling/storytelling-la-marque-pesquet_2201474.html


https://blogs.esa.int/exploration/category/astronauts/thomas-pesquet/
https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/storytelling/storytelling-la-marque-pesquet_2201474.html

les réseaux sociaux
generalistes

facebook

https://www.facebook.com/

—> pour le chercheur, un outil pour promouvoir la recherche publiée ailleurs
(F. Segado-Boj et al., 2019)


https://www.facebook.com/
https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296

facebook

https://www.facebook.com/

https://www.youtube.com/

https://www.instagram.com/


https://www.instagram.com/
https://www.facebook.com/
https://www.youtube.com/

+ O Page Transparency
Inrap . -

Actu] A Guilers, dans le Finistére, une équipe de l'Inrap a mené une
fouille sur 5 hectares qui a révélé diverses structures s'étalant de I'dge 10) Page created - August 12,
du Bronze jusqu'au Moyen Age ! g

Pour en savoir plus .~ https://www.inrap.fr/plusieurs-millenaires-d-
occupation-hum...#

S TR T 7 1. 8.8.8,

29,915
83

People

Pages Liked by This Page




Katie Bouman et la 1¢ photo de trou noir



https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/trou-noir-premiere-image-trou-noir-katie-bouman-remet-pendules-heure-75715/

Follow )

366_Femmes_de_Science

Le monde a besoin de Science & la Science a besoin des Femmes. Pour chaque jour
de I'année 2020, 1 portrait d'une Femme de Science #266womeninSTEM M 1R

#WomenlInScience

#BlackHistoryMonth



 cing bonnes raisons d’étre sur YouTube (et les autres...)

— partager ses recherches

— améliorer leur portée

— inspirer de nouvelles vocations

— améliorer la littératie et lutter contre la désinformation
— raconter son histoire

https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/recherche-cing-bonnes-raisons-etre-youtube-scientifique-85675/


https://www.futura-sciences.com/sciences/actualites/recherche-cinq-bonnes-raisons-etre-youtube-scientifique-85675/




SCHOLARY LIFE

PROMOTION

GREATER VISIBILITY
WORK ENJOYMENT
TEACHING QUALITY
SHARING PRE-PUBS
WRITING EFFICIENCY
WRITING QUALITY
RESEARCH QUALITY
RESEARCH CREATIVITY
RESEARCH PRODUCTIVITY

= M
®m NEITHER
® |[MPAIRED

0% 20% 40% 60% 80% 100%

impact & reward

C. Hank. Scholars’ blogs..., 2012


http://fr.slideshare.net/carolynhank/scholars-blogs-or-scholarly-blogs-perceptions-and-implications-for-promotion-reward-and-preservation

Actualites de la Recherche en histoire visuelle

Accuwil = A propes ~ t = Best of = Dosoery = Archwes =~ Lhvac = Fhes
ARHVY & Terma le 9711 /2009, Son auleur vous invite & e relrouver sur PAlelier dos icones.

Rechercher
r

Tags

1. DU « nous » au « je »

fn : 2. Deadline is dead

WP

1
tonteus o

3. Le séminaire permanent

4. Culture de I’expérience

ac D nanr et | cmbba o dhquilbrass bis - ant ol ¢ Contrbatice

https://web.archive.org/web/20200616064004/http://www.arhv.lhivic.org/index.php/2008/09/15/807-why-blog

5. Qui lit les Annales ?

6. Une science aimable


https://web.archive.org/web/20200616064004/http:/www.arhv.lhivic.org/index.php/2008/09/15/807-why-blog

THE ARCHIVES NEAR EMMAUS

ACADEMICS, BLOGOSPHERE

5 Reasons Students Shouldn’t Blog: #1,
Public Reputation

— #1, ruining your public
To blog or not to blog rePUtation

THAT 1S THE QVESTION.

— #2, offending potential
educators/employers

— #3, irrelevant topics

https://nearemmaus.wordpress.com/2013/09/18/5-reasons-a-student-shouldnt-blog-conclusion

— #4, time management

— #5, prioritized writing


https://nearemmaus.wordpress.com/2013/09/18/5-reasons-a-student-shouldnt-blog-conclusion

-9, Hypotheses

ex. : https://hypotheses.org/


https://hypotheses.org/

ce qu’un blog académique peut couvrir

présentation du travail de recherche
* contexte, buts, objectifs
—> se faire connaitre

* rapports d’avancement des recherches
* ex.:carnet derecherche
—> montrer les projets en cours, susciter des échanges

* apprentissages en lien avec la recherche
* ex.:nouvelles méthodes, nouveaux outils, veille thématique
—> valoriser des compétences techniques et thématiques

* réflexions sur des points d’actualité
—> valoriser une expertise thématique et participer au débat public

* comptes rendus d’événements
* ex.:comptes rendus de colloques, séminaires, expositions
—> s’inscrire dans un réseau

https://blogs.Ise.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/05/25/so-youve-decided-to-blog/


https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/05/25/so-youve-decided-to-blog/

Bien écrire pour le web

Sur la forme Sur le contenu
étre agréable étre identifié
présenter des contenus faciles a lire et rythmés soigner la présentation About | A propos
(aération, titres, intertitres, puces, gras) mettre des liens vers ses autres présences en
utiliser un style simple et direct (phrases courtes, ligne
un message par phrase, résumé)
varier les contenus (citations, illustrations) étre clair
expliciter sa ligne éditoriale
étre repérable connaitre son sujet et ses lecteurs
utiliser des mots-clés (référencement internet) mettre le message essentiel au début
mettre des boutons de partage sur les réseaux
sociaux donner envie d’en savoir plus
faciliter Paccessibilité (handicaps, dispositifs trouver des titres accrocheurs
d’acces) renvoyer vers des liens externes (« click to

action »), des références bibliographiques
donner une possibilité de contact

« test and learn »

Ne pas oublier : utiliser les statistiques pour connaitre son

- le temps des lecteurs est compté . e .
~mps ¢ mp . audience et I'utilisation des contenus
- on lit différemment sur un écran et sur du papier



LSE

Mark Carrigan

April 11th, 2022

Are personalacademic blogs a thing of

the past?

g was a defining feature of the early )

udiously maintained &

~ ~ R, i ic it ofill wnrth =flarti ~ " !
academnic blogging, is it still wort| eflecting on his own blog

ctory Mark Carrigan,

yself reqularly thre

https://blogs.Ise.ac.uk/impactofsocialsciences/2022/04/11/are-personal-academic-blogs-a-thing-of-th

qil

e-past/


https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2022/04/11/are-personal-academic-blogs-a-thing-of-the-past/

g1,
lelet a“

ARIERLEAEMINICHYI Y

Stratégies




La Délégation a I'IST souhaite attirer I'attention sur les risques d'utilisation des réseaux
sociaux académiques et suggere les bonnes pratiques suivantes de valorisation des
publications, conformes a la

et bénéfiques aux chercheurs comme a I'Institut :

Déposer ses travaux dans Prodinra (prodinra.inra.fr)

Utiliser les réseaux sociaux pour signaler ses travaux mais sans dépét direct

Elaborer une stratégie de communication pour diffuser des informations et promouvoir
sa propre production via les médias sociaux

P. Aventurier et D. L’Hostis, http://ist.blogs.inra.fr/technologies/wp-content/uploads/sites/2/2016/11/Activist1_ReseauxSociaux-1.pdf


http://ist.blogs.inra.fr/technologies/wp-content/uploads/sites/2/2016/11/Activist1_ReseauxSociaux-1.pdf

curation

rediffusion
d’informations préexistantes
dont on n’est pas I’auteur

ex. : Twitter, Facebook, blogs, etc.

communication

création
de contenus spécifiques

ex.: YouTube, Instagram, blogs,
etc.



Publier

évaluation par les pairs

métadonnées

temps long

- attention
confiance
crédibilité

Partager

dimension sociale

viralité

temps court

—> espace commun
du savoir
work in progress

d’apres Louise Merzeau



General

Twitter

Professional

ResearchGate

Academic Academia.edu

Supports the creation of focused research groups
3 more students
information shars

cult-to-find publications
ntact with experts in one’s field

Specialised focus
Contains job li
Provides a means of disseminating and promoting one’s own work

Often ends up combining persenal and pro
153083

Bombards users with information
Wot suitable for academic use

Does not provide university job listings

Publishes unreliable information

onal use environments

F.Segado-Boj et al., 2019


https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/7296

se présenter sur les réseaux sociaux

Mon avatar
Quelle image, photo pour illustrer mon
profil ?

D

Mon profil
Qui suis-je ? En 3 phrases courtes

J-ELL,,
e

Mes themes

Moi ou ce dont je veux parler en 1 mot
mot 1#

mot 2 #

mot 3 #

Ma ligne éditoriale

Ce dont je parle ou veux parler, ce que je partage ou veux partager,
pour qui, pour quoi (travail, activités de recherche,

compétences...)




communiquer sur les réseaux sociaux

BUTS

Mes buts de communication sont... Aupres du public... Avec le degré de priorité...

CONTENUS

Les messages que je fais passer

Les messages que je veux entendre

CONTACTS

Les points de contact existants avec mon public

TRADUCTION DANS LE CONCRET

But de communication

Média social pertinent

MESURE

Qu’est-ce que je mesure ?

C’est un succes si...

d’aprés UNIL


https://docs.google.com/document/d/1MMIESGH0CyUflvD_J2i5tVaDX4ZtLRW2in3ZkRnQcSo/edit

réseaux sociaux de profil : LinkedIn, Academia, ResearchGate
plus largement des outils mettant en valeur son domaine
(Twitter, blog)

profil (identité, etc.)

liste des travaux

compétences (thématiques, techniques)
mots-clés

cv

contacts

mise a jour
centralisation
lien vers les pages institutionnelles

éviter de déposer les documents sur des plateformes
commerciales
probléeme de la prise de position personnelle




ResearchGate ou Academia pour la diffusion du texte lui-méme
Twitter ou LinkedIn pour prévenir ses relations de la sortie d'un
nouveau texte, voire méme dés I’acceptation du texte (auto-
promotion)

le texte en lui-méme si I'éditeur en donne le droit [ un lien vers le
texte ou larevue

en terme de calendrier, savoir jouer des complémentarités de
dépots possibles entre le manuscrit soumis (preprint), le manuscrit
accepté (postprint revu par les pairs) et le PDF éditeur

mettre le lien vers la source au lieu du PDF

répertorier avec des mots-clés

mettre a jour ses références bibliographiques sur ses différents
profils en ligne

visibilité [ accessibilité / s'assurer de ce que I'on a le droit de diffuser
ou pas/ Peut-étre penser/ choisir le public qui va voir le post [ faire
attention aux questions de copyright (est-ce que la plateforme
s'accapare les droits)




Academia pour le projet fini ; ResearchGate pour le projet en cours
et le projet fini

pour une visibilité grand public : Facebook pour la vulgarisation a
travers I'utilisation d'un groupe ; Twitter ; Instagram pour un projet
"visuel"

YouTube pour une présentation vidéo d'un colloque

blog du projet, centralisant I’ensemble des informations (en amont,
pendant et en aval du projet)

visuels, dates, participants, bilan du projet (articles, etc.)

plutét des liens que des PDF, mettre en archives ouvertes sur HAL
prévoir des €léments bilingues ?

droits d'auteur, droits des images, bibliographie et références
précises




Academia, ResearchGate pour mes travaux
Twitter pour la veille

blogs

plateformes multimédias : YouTube, Instagram...

de courts tweets a de longs billets ; du texte a la vidéo en passant
par les images

poser sa légitimité scientifique (cf. présentation et présence de
références bibliographiques)
savoir adapté son discours (attention au jargon)

droit d’auteur

droit des images

risques liés a ’exposition médiatique (commentaires négatifs, trolls,
plagiat)




CONVERSION FUNNEL
SCHOLARLY ARTICLE WITH SUMMARY PAGE

* EARNED
MEDIA

; CH. Y

SUMMARY PAGE ‘
Hosted by Kudos)
I ARTICLE LANDING PAGE [l

 /
4

/

Figure 1 Open in figure viewer = PowerPoint

Conversion funnel - formally published journal article with summary page.
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https://musingsaboutlibrarianship.blogspot.com/2019/11/systematically-improving-visibility-of.html

Journal of
Digital Humanities

Abaut  Wolumes  Submissioes B Subscribe to the RBES

The Impact of Social Media on the
Dissemination of Research: Results

of an Experiment

Intreduction

Articles

Activity - last month

Malizas Terran

Fulitext Downloxds

WWhal Lesee

M. Terras, 2012
http://journalofdigitalhumanities.org/1-3/the- L
impact-of-social-media-on-the-dissemination-of- 0(-3, Oet 1110 et

research-by-melissa-terras/ Day

ChariOirecior (enregistered) from wewadvsotieng com


http://journalofdigitalhumanities.org/1-3/the-impact-of-social-media-on-the-dissemination-of-research-by-melissa-terras/

Linked [}

Donna Yates
Dr Donna Yates

Criminologist archaeologist: | study art and antiquities crime. This is a broadcast
account only. | DO NOT read Twitter and WILL NOT see replies/DMs. Email me.

Contact Donna for services

392 248k

g"‘ Dr Donna Yates
¥ This is a broadcast account only. | will not see tweets, replies, o

. you want to talk with me you can find me on Mastodon
¢ ; ), Linkedin (
), or email ( S t ). **1 pr¢
email!**
Dr Donna Yates
X Dear & ) friends and colleague

running for University Council. the polls are open. and I'd really

/]

i ot Art Crima



Dr Donna Yates

Criminologist archaeologist: | study art and antiquities crime. This is a broadcast
account only. | DO NOT read Twitter and WILL NOT see replies/DMs. Email me.



Your Business is in the Age of Electronics

Enjeux




stratégies de présence en ligne
e-reputation
place des outils institutionnels



Quelle prise en compte?

Les mondes japonais

Accueil Jeudis du Japon Aztmates M2 MondaJapon Tékyo 2020

Tokyo 2020 : des personnages de fiction
comme tatemae
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Prudence

5 Reasons Students Shouldn’t Blog: Near
#1, Public Reputation Emmaus

Nashingion to Jcrusalem

Disclaimer2The views and opinions
presented on this blog may not
represent the groups or

organizations with which the

authors are affiliated. Also, please
consider the date of each blog entry.
The author's opinion may have
changed since its composition.
Thank you!

As a disclaimer we want to note that the views expressed on this blog do not necessarily represent the

aforementioned educational institutions, local Churches, or other affiliations.



quelle place pour

la page
institutionnelle ?




Prof. Anne-Wil Harzing
Professor of International Managemeant
Middlesex University London, Business School

Web: Harzing.com - Twitter: @awharzing - Google Scholar: Citation Profile
Mew: Latest blog post - Surprise: Random blog post - Finally: Support Publish or Perish




le profil
Google Scholar

L

https://scholar.google.fr/


https://scholar.google.fr/

sites personnels

https://wordpress.org/

https://wordpress.com/


https://wordpress.org/
https://wordpress.com/

la science ouverte
identifiants
métriques



Réseaux sociaux et science ouverte

EN .
MINISTERE

e asioneHENT QUVRIR

DE LA RECHERCHE LA SCIENCE !

ET DE LINNOVATION

Former a la science
ouverte tout au long

de la these

GUIDE A L'USAGE
DES ECOLES DOCTORALES ‘

o W=

J

o

>

J'entreprends mes premiéres démarches de communication
scientifigue

Etape o': L'écosysteme de la publication
et la construction de son identité numeérigue

Etape o: Diffuser ses publications
et les données de sa recherche en accés ouvert

Etape e : Valoriser et médiatiser ses résultats
scientifiqgues en accés ouvert

https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/


https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

programme H2020 de la Commission européenne

« Les auteurs d’une publications doivent étre
identifiables par un identifiant pérenne, non-
exclusifs, ouvert et interopérable »

pilot-guide_en.pdf


https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/hi/oa_pilot/h2020-hi-oa-pilot-guide_en.pdf

les identifiants
chercheurs

https://orcid.org/


https://orcid.org/

submit

: notifications to
manuscript

member
systems

submit
metadata

@ . update

author ORCID Record
ORCID

record

http://crosstech.crossref.org/2015/09/orcid-auto-update.html

https://zenodo.org/record/163564/files/20161025_Brown ORCID%20DE.pdf


https://zenodo.org/record/163564/files/20161025_Brown_ORCID%20DE.pdf

Quelle valeur pour les métriques des
réseaux sociaux?
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NEJM Group Follow Us - Signin Create Account EEIIWCITTS

The NEW ENGLAND SUBSCRIBE —»
JOURNAL of MEDICINE OR RENEW

This article is available to subscribers. Subscr

REVIEW ARTICLE

Coftee, Cafteine, and Health

7 Dam, Ph.D., Frank B, Hu, M.D., Ph.D., and Walter C, Willett, M.D., Dr.P.H.

Article  Figures/Media

1

© In many countries, a large majority of aduits consume caffeine daily. This

N review surnmarizes the evidence about the varied physiological effects of
- caffeine and coffee and the risks of cardiovascular disease, insulin resistance, Editors
gallstones, cancer, and liver disease. About this Attention Score
Edward W. Ca
In the top 5% of all research
= . . . . A PR ¢ article outputs scored by Altmetric
Continue reading this article Purchase this article ’
Print Subscriber? Activate y
SELECT AN OPTION BELOW

https://www.altmetric.com/details/86267317



https://www.altmetric.com/details/86267317

droit d’auteur
droit des images
droit sur les données personnelles



Réseaux sociaux et droit

droit sur mes travaux

Hogg's Research

zoz1-02-08

an error model for APOGEE RV data

re can learn the noise model! And thus be less

ons in the pipelines.

Posted by Ho No comments; E®

Labels: cau: v, sdss, spectroscopy
2021-02-04

our forwards-backwards results are fading

http://hoggresearch.blogspot.fr/

galaxies, stellar dynamics, exoplanets, and fundamental astronomy

THE RULES

« I must writ
committees
teaching, nc

CONDITIONS OF USE

This site records research in
progress; use the content with
caution.

Any use of the content requires

citation.

All content is Copyright 20035, 2006,

2007, 2008, 2009, 2010, 2011, 2012,
2015, 2016, 2017, 2018,

2021 David W. He


http://hoggresearch.blogspot.fr/

Réseaux sociaux et droit

droit des publications

Posting content on ResearchGate

As a member, when you post fulltext articles or supplementary mater .
{ -hGate at any time, or to

itent from appearing on your profile page.

hive or publicly post content,
Il as other places on the

forumorap =nse terms or other rest

y to such content,

author publishing in a journal,
others. However, many journals

what you're El”D".‘J-E!dt shar-—- on ResearchGate, we rect rr1rr"u~r|d 'tl"h:l't you gwt in t-':uc:h ::Iir-:-r-tly -"'Ith your publl sher. Thwrw are c:nther resource
that you might also find useful in understanding your rights, such as Ho t. We also provide some general information in our Hel

https://www.researchgate.net/ip-policy


https://www.researchgate.net/ip-policy

Revue

LA FIN D'UNE BELLE AVENTURE

Réseaux sociaux et droit

droits d’exploitation

Afin d'illustrer notre propos et de sensibiliser au mieux nos lecteurs, nous avons
gccompagné notre texte de deux clichés de Robert Doisneau faisant |:|.=rhr_- de l'ex pc-rlhun
« Bigoudéne place Bienvenie » et « Le baiser de I'hdtel de ville ». Ce fut, s: AVOIT,
notre arrét de mort.

5 basant sur le code L122-4 du Code de la proprigté intellectuslle, I'agence de
photographie Gamma Rapho, par lintermédiaire du cabinet d'avocats Harlay, nous a
réclamé & I'été 2019 une somme avoisinant les 4 000€ au titre des droits d'exploitation de
ces deux cliches.




COPY ATTRIBUTION COMMERCIAL
& PUBLISH  REQUIRED USE

Q PUBLIC DOMAIN
® CC BY

@®  ccBy-sA
@G  cCBY-ND
@&  cCBY-NC
@ & ©@ ccBY-NC-SA
@@ cCcBY-NC-ND

https://foter.com/blog/how-to-attribute-creative-commons-photos/

MODIFY
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LICENSE

Creative Commons
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{} politique vraioufaux société faits-divers santé écolconse monde culture sport environnement météa  [Pactupourlesjeunes  une infotransparente

Facebook et Instagram : vos données ou votre
carte bancaire ?

r (2min)

Nouveau monde
Benjamin Vincent

Le samedi a 15h51, 17h51 et 21h21, le dimanche a 15h51

Depuis le milieu de la semaine, en Europe, I'accés @ Instagram et Facebook
nécessite de faire un choix entre payer un abonnement, ou accepter de
recevoir des publicités ciblées, et donc de partager ses données personnelles.
En clair, c’est la fin de I'apparente gratuité des réseaux sociaux de Meta qui

deviennent payants.

jamin Vir

source


https://www.francetvinfo.fr/replay-radio/nouveau-monde/facebook-et-instagram-vos-donnees-ou-votre-carte-bancaire_6148719.html
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https://www.academia.edu/privacy
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prises de position personnelles
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LIEETEMPS

Donald Trump définitivement
muselé par Twitter

Prive de me de TImuUnication massive

LETEMPS

Donald J. Trump ©
e s  Fows: o

Trump ovationné, critiqué, et
réadmis sur Twitter

Account suspended

https://www.letemps.ch/monde/donald-trump-definitivement-musele-twitter

https://www.letemps.ch/monde/trump-ovationne-critique-readmis-twitter


https://www.letemps.ch/monde/donald-trump-definitivement-musele-twitter
https://www.letemps.ch/monde/trump-ovationne-critique-readmis-twitter

GUIDE COMETS

« 4.5. COMMUNICATION DES RESULTATS AU PUBLIC ET AUX MEDIAS

Le chercheur se doit de diffuser ses savoirs et de porter ses activités a la
connaissance du public de sorte qu’elles puissent étre comprises par les non-
spécialistes et qu’ils en percoivent les justifications et I'intérét. Les personnels
de recherche relevant de la fonction publique disposent de la liberté
d'expression et d'opinion avec une obligation de réserve, de confidentialité, de
neutralité et de transparence des liens d’intérét.

[...][Le chercheur] doit avoir I'hnonnéteté de distinguer entre ses
connaissances scientifiques et ses opinions personnelles auxquelles son statut
de chercheur ne donne aucune légitimité particuliere.

Les réseaux sociaux et les blogs occupent une place croissante dans
’information du public et des médias. Il est de la responsabilité des chercheurs,
dans I'intérét de la science et le respect de leur institution, d’apprécier I'impact
que peuvent avoir les informations qu’ils y déposent et de s’assurer de leur
fiabilité et de leur objectivité. »

source, a compléter par I’avis du COMETS Entre liberté et responsabilité : I'engagement public des
chercheurs et chercheuses, 2023



https://comite-ethique.cnrs.fr/guide-pratique/
https://comite-ethique.cnrs.fr/avis-du-comets-entre-liberte-et-responsabilite-engagement-public-des-chercheurs-et-chercheuses/
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le poids de plateformes commerciales aux pratiques douteuses
un environnement de partage de moins en moins serein pour les chercheurs
une mise en perspective de pratiques de chercheurs semblait-il ancrées

quelques pistes de réflexion
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ResearchGate dealt ablowin
copyright lawsuit

Court ruling says that the academic-networking website is responsible for papers
uploaded by its users — but ResearchGate plans to appeal the decision.

COALITION FOR
RESPONSIBLE SHARING

Home AboutUs v News Perspectives FAQ Contact

ACS, Elsevier, and ResearchGate resolve litigation, with solution to support researchers

ACS and Elsevier, members of the Coalition for Responsible Sharing, have agreed to a legal settlement with ResearchGate that ensures
copyright-compliant sharing of research articles published with ACS or Elsevier on the ResearchGate site. The lawsuits pending against
ResearchGate in Germany and the United States are now resolved. The specific terms of the parties’ settlement are confidential.

Dr. James Milne, Chair of the Coalition for Responsible Sharing and President, ACS Publications, said: “The settlement is good news for
researchers. ACS, Elsevier, and ResearchGate have agreed on a technical solution that enables authors who have published research
articles with ACS or Elsevier to share their work on the ResearchGate platform in a copyright-compliant way. Automated checks occur

instantly at the point of upload, helping researchers to save time.

I'd like to thank all parties for their cooperation on this solution. Asking the courts to resolve ResearchGate's responsibilities in connection
with copyright compliance was a necessary step. Publishers in the Coalition for Responsible Sharing actively promote and enable the
sharing of research articles as they support researchers to make progress that benefits society. We're pleased that this settlement helps
remove uncertainty for researchers sharing their work on the ResearchGate site.”

ljad Madisch, Co-Founder and CEQ of ResearchGate, added: “Today's joint announcement marks a new chapter in the relationship between

ACS, Elsevier, and ResearchGate, and we're pleased to have landed on an automated solution that makes it easier for authors ta share

works published with ACS and Elsevier on ResearchGate. This automated solution performs a series of checks to determine applicable

sharing options at the point of upload - with no additional overhead for researchers. This helps scientists and researchers who use

ResearchGate every day, and we look forward to continuing to work with publishers across the industry to deliver the best solutions for
https://www.nature.com/articles/d41586-022-00513-9 researchers.”

At the point of upload, the ResearchGate platform will check rights information for ACS and Elsevier published content. ResearchGate will
then immediately determine how the content can be shared on its site. Authors can store their copyrighted ACS and Elsevier published
Version of Record articles privately in their ResearchGate profiles and share them privately when requested by other users. The platform
also identifies articles that may be shared publicly.

http://www.responsiblesharing.org/2023-09-15-acs-elsevier-and-researchgate-resolve-litigation-with-
solution-to-support-researchers/



https://www.nature.com/articles/d41586-022-00513-9
http://www.responsiblesharing.org/2023-09-15-acs-elsevier-and-researchgate-resolve-litigation-with-solution-to-support-researchers/

ResearchGate Updates

ANNOUMCEMENT

Projects will be
discontinued soon.
Here's what we
learned — and what
we're working on
next

On March 31, 2023, we w feature and remowve all projects from the

d it required a lot of discussion and deliberation. At

) create a better science by empower

ft's important that SaTUre
maintain can enable researchers to be more effec in their jol liscontinuing

Projects, we'll be able to create better features that can help our members more

This news may be disappointing to some, especially for those o put lots of time

and energy into sharing project updates about their work. We talked with

https://www.researchgate.net/researchgate-updates/retiring-projects
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It is time for academics to let go

of Twitter

Mark
Carrigan

https://markcarrigan.net/2023/04/21/it-is-time-for-academics-to-let-go-of-twitter/

Los Angeles Times
Column: Scientists used to love Twitter. Thanks to Elon Musk,
they’re giving up on it

Subscribers are Reading >

®

The 50 best Hollywood books of all time

ER

A *cold-blooded killer” called Smiley haunted
L.A. for 14 years. How he finally faced justice

RNIA

v
A celebrated L.A. astrology influcncer’s
stunning fall from ‘*healer’ to solar eclipse
Killer

Letters to Sports: What's going on with the
Dodgers’ broadcasters?

LAKEF

Elon Musk, Twitter killer. (Susan Walsh / Associated Press) Plaschke: Lakers just aren’t good cnough to

beat the Denver Nuggets
By

Latest Business >

https://www.latimes.com/business/story/2023-08-25/column-scientists-used-to-love-twitter-thanks-to-elon-musk-theyre-giving-up-on-it


https://markcarrigan.net/2023/04/21/it-is-time-for-academics-to-let-go-of-twitter/
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LSE

Mastodon, Threads... TikTok? How tc
al media land s

Estimated reading time: 7 minutes

Over the past year the landscape of academic social media has become increasingly complex,
leaving researchers with the question of where best to spend their energies. Taking stock of the
current platforms Andy Tattersall weighs up their pros and cons and how they might best be used by

academic for social microblogging.

Elon Musk’s acquisition of Twitter was a watershed moment that for many researchers, teachers
and students was the straw that broke the blue bird’s back. But giving up on a useful medium to

communicate with peers and the world is tricky. No doubt some have juggled another platform, or

perhaps found themselves drawn back to planet X. Adopting yet another social media platform

requires an investment of time and some assurance that it will be worthwhile, especially if you are

juggling multiple platforms and accounts.

https://blogs.Ise.ac.uk/impactofsocialsciences/2023/12/07/x-linkedin-bluesky-mastodon-threads-tiktok-how-to-chose-in-a-fractured-academic-social-media-landscape/


https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2023/12/07/x-linkedin-bluesky-mastodon-threads-tiktok-how-to-chose-in-a-fractured-academic-social-media-landscape/

Sownaireducamet Registre de présence  Archivesdu forprivé  Genre  Lectures  Enseigner Coulisses  Histoire&numérique
Quisuisje?  Toutes mes publications ~  Projet Goiit de archive a 'ére numérique ~ Chroniques de Bosnie (été 2019)  Espace HAL-SHS

Vidéos et podcasts

Demain souffle aux portes

En ce début d’année 2023, je suis en train d’écrire un papier sur le déja long passé du format
“blog” et ses devenirs possibles 4 I’heure de la concurrence de plateformes comme Instagram et
— Pour une promenade dans Faventure Tiktok. C’est un exercice salutaire car il me permet de faire retour sur ma propre pratique en

doctorale menée entre 2012 et 2017 : ici. explorant celle des autres. La comme ailleurs, les quatre derniéres années ont été un temps de
—Pourens i fort ralentisser ; e dans l'univers
conscience, St . de blogs, particuliérement des carnets de recherche Hypothése
— Pour réfléchir aux liens entre genre et

religion, par la.

— Pour une plo istoire du couple rofessionnelle et mes écritures. Twitter meurt a petit feu ; je n’ai pas totalement envie d’investir

, abimé par I’évolution des autres plateformes ol se déploient ma sociabilité

siecle, cette de mon temps sur Mastodon. Depuis quelques mois, j'expérimente une forme de retrait

numérique inédite pour moi en dix ans.

irg/sommaire-du-carnet g des outils

https://consciences.hypotheses.org/2856


https://consciences.hypotheses.org/2856
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THE SLOW SCIENCE MANIFESTO

We are scientists. We don’t blog. We don’t twitter. We take our time.

https://www.unil.ch/socialmedia/files/live/sites/socialmedia/files/shared/presentation_2017.pdf



https://www.unil.ch/socialmedia/files/live/sites/socialmedia/files/shared/presentation_2017.pdf

First Things First

* No matter what we say here today...
* Prioritize your research (grad students, jr faculty)

* Crafting a scholarly persona online doesn’t do much
if you aren’t a scholar

* This is just icing, make the cake first

BOSTON

R e UNIVERSITY

https://www.bu.edu/research/files/2017/11/Merged-Presentation.pdf



https://www.bu.edu/research/files/2017/11/Merged-Presentation.pdf
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profil travaux

Be visible or Vanish Publish or Perish

Réseaux et médias
sociaux

.

communication

Promote or Perish



? étre visible

? savoir communiquer

? étre responsable

communication

travaux



* Quelques attendus

présence numérique — page institutionnelle
science ouverte et open access — identifiants, archives ouvertes
respect du droit — contrat d’édition, licences

pratiques éthiques — prises de position responsables

visibilité durable et éthique



Quelle que soit la stratégie de présence en ligne

1. UNIFORMISATION
2. CENTRALISATION
3. ENTRETIEN

4. INTERACTIONS

5. DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE



UNIFORMISATION
cohérence visuelle et textuelle

. CENTRALISATION

indication des liens entre profils
choix d’un profil prioritaire (page institutionnelle) ?

ENTRETIEN

présence évolutive

mise a jour

adaptation de la stratégie sur la durée

INTERACTIONS
autres formes de visibilité et d’identité (mail, affiliation, colloques)

DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE
insertion dans le contexte de science ouverte
respect du droit

prise de position



Et sortir des réseaux sociaux numeriques...



W l L E Y ENABLING DISCOVERY | POWERING EDUCATION | SHAPING WORKFORCES

Get your research seen

Make an impact
with these nine
promotional tools.

SEO

+ Use refevant keywords 1 f

e and abstract dear angd easy Lo sear fo

EO strategies t Jing, can heldp get your paper seen

Conferences

king informally

W paper, or . : ted blog

ind engage wit archers from across the world

Multimedia
+ Short video

yOUur work

Email

r work on your s al r q s.and be s 10 stay engaged In any
sations about your

age with any Institution,

may be able to share your posts

https://authorservices.wiley.com/asset/photos/promote.html/Promotionaltoolkitflyer.pdf
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